POR QUE DESENVOLVER UMA CAMPANHA
PROMOCIONAL NA CINI?

Objetivos:

* Aumentar a participacao da marca Cini Bebidas no mercado
* Reposicionamento

* Promover os lancamentos de novos produtos

Pontos Fortes:

 Facilidade de expansao

» Sabores exclusivos

» Custo beneficio atraente ao consumidor

Pontos Fracos:
» Desconhecimento pelo publico alvo sobre sua diversidade de

produtos, principalmente das linhas mais recentemente produzidas
(Cha Mate Cini, Cini Mix e agua saborizada)



OBJETIVOS DA COMUNICACAO

Intensificar a percepcao do consumidor em associar os produtos
Cini a qualidade, sabor e modernidade.

Aumentar a fatia de mercado.

Reposicionar a imagem da Cini Bebidas, objetivando os seguinte
critérios:

« Aproximar a percepcao dos consumidores em relacao aos seus
produtos e as suas marcas as marcas lideres de mercado;

« Utilizar uma linguagem atual, inovadora, acompanhando
tendéncias;

* Promover a lembranca da marca junto ao publico infanto-juvenil;
 Suscitar o sentimento da marca e dos produtos junto ao publico
adulto (média de 30 anos), para que lembrem do gosto de infancia
e assim retornem ao consumo da marca,;

* Envolver o publico especificador (distribuidores, promotores,
demonstradores e revendedores) fazendo-os incorporar o sentido
e o0 potencial da campanha.




CONCEITO CRIATIVO

Apaixonar-se a ponto de perder, por algum tempo, 0 uso
do entendimento.



ESTRATEGIA DA PROMOCAO

Promocao: Junte e troque

Junte 5 tampinhas na cor vermelha + R$ 4,90 e troque
por um toy alucinado

Periodo da Promocéo: 22 de setembro de 2008 & 15 de
dezembro de 2008

Regiao de Abrangéncia: Curitiba e regiao metropolitana,
Litoral do Paran& e Ponta Grossa




ESTRATEGIA DA PROMOCAO
O que € TOY ART?

Toy Art € uma manifestacao pop contemporanea que se apropria
do brinquedo para mesclar desing, moda e urbanidade.

E um movimento artistico nascido em 1997 quando o

Designer Michael Lau apresentou em uma feira de brinquedos de
Hong Kong bonecos Gl-Joe customizados por ele com roupas
com um estilo hip-hop/street.

A partir dai, a grande ascencao do Toy Art veio quando os artistas
de Hong Kong e do Jap&ao comecaram a fabricar seus proprios
bonecos em edicOes exclusivas e limitadas, e com o passar do
tempo americanos e europeus foram aderindo a nova tendéncia que
hoje esta tomando o Brasil.



ESTRATEGIA DA PROMOCAO
O que € TOY ART?

Os bonequinhos viraram moda entre criancas e adultos descolados
do mundo todo, tal qual as colecOes de figurinhas ou papel de carta
eram na infancia de quem ja passou dos 25.

Os bonecos séao desenhados e customizados por designers,
grafiteiros, gente do mundo da moda e outros artistas.

Mas os toys vao muito além do entretenimento, eles resgatam
alegria, diferenciacéo, identidade, personalizacao e estilo.

Os Toys Art tornam um objeto de desejo.
A “febre” dos Toys Art invadiram o mundo e um toy pode custar de
U$ 1 &4 U$ 5000.
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http://www.kidrobot.com/products2.cfm?ID=6367&cfid=9086117&cftoken=93213625&nav_chooser=&dept=TOYS&typ=KIDROBOT

TOY ALUCINADOS
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Lancamento Funcionarios

informativo o e linformativo o e

‘ a Campanha Alucinados por Cini, no Hotel Howard Jonhson,
tivemos aproximadamente 200 participantes que prestigiaram a
apresentacao. Todos adoraram e apostam nesta nova agao.

Todos disposto e cantando o Hino Nacional

Saida para um encontro alucinado




ACOES DE DIVULGACAO

Cross Media:

* Midia

* No midia

» Guerrilha

* Branded entertainment

Acao de responsabilidade social
Endomarketing

Assessoria de Imprensa




TROCA DE BRINDES

Teremos pontos de trocas em todas as regidoes da Campanha
para efetuar a troca de tampinhas + R$ 4,90 por um Toy Art.
Responsavel pelo controle de Toys: Jesus Zapata

Utilizac&do do sistema PDV Check atraves de SMS para controle
de estoque de Toy Arts nos pontos de venda.

Postos de Trocas Fixos:
Supermercado Condor - Hauer
Supermercado Condor - Santa Candida
Supermercado Condor - Bom Retiro
Supermercado Condor - Sitio Cercado
Supermercado Condor - Araucaria
Supermercado Mufatto - Portao
Supermercado Galedo — S&ao José dos Pinhais
Supermercado Stresser — Rio Branco do Sul
Supermercado Gabéao — Santa Helena

Mega Papelaria — Batel

Supermercado Condor — Ponta Grossa
Distribuidora Rio Verde — Ponta Grossa
Distribuidora Mafra — Ponta Grossa
Distribuidora Cartti - Paranagua




TROCA DE BRINDES

Pontos de Trocas itinerantes:

10 pontos de venda potenciais da Distribuidora Capraro e
Distribuidora Beck Dom

Mercado Solimar — Guaratuba

Supermercado Bavaresco — Paranagua

BIG - Maiores




MATERIAL IMPRESSO

Banners para ponto de venda
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MATERIAL IMPRESSO

Cartazes para ponto de venda
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MATERIAL IMPRESSO

Wobbler para ponto de venda



MATERIAL IMPRESSO

Faixa de gondola para ponto de venda
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MATERIAL IMPRESSO

Cubos para ponto de venda




MATERIAL IMPRESSO

Faces dos cubos para ponto de venda
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MATERIAL IMPRESSO

Toalhas de mesa para ponto de venda

c
Acesse

WWW.
alucinadospofLint
.Com. o



MATERIAL IMPRESSO

Anuncio na Revista Supermix
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MATERIAL DE DIVULGACAO

Plotagem de Veiculo




MIDIA EXTERNA
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Outubro:

* Av. Brasilia com novo trevo entre o Supermercado Condor
e rapida Portdo — Centro

» Av. das Torres em frente ao Big

Novembro:

* Av. Victor Ferreira do Amaral, dentro do Jockey Club do PR



MIDIA EXTERNA

Acesse
alucinadosporLint
Outubro:

* Av. Mario Tourinho
proximo Av. Nossa
Senhora da Luz — frente

ao Mercadorama




Radio Clube FM (101,5)
* Visita Premiada
 Flashes

* Veiculacao Jingle

Radio Jovem Pan (103,9)
* Blitz
* Veiculacéo Jingle

Radio Banda B - AM (550)
« Patrocinio Luiz Carlos
Martins

MIDIA

Radio ‘@

Radio 98 FM
* Blitz
* Veiculacao Jingle

Radio Transamérica (100,3)
* Blitz

Radio Jovem Pan — Ponta
Grossa
 Veiculacéo de jingle

Radio Litoral Sul — FM —
Litoral do Parana
 Veiculacao de jingle



cini_jingle/cini_jingle.mp3

MIDIA

Televisao

RPC (TV Globo)

Programas:

* Quinta-Feira: Sessao da Tarde

» Sexta-Feira: Sessao da Tarde

» Sabado: Caldeirdo do Huck

* Domingo: Domingao do Faustao

» Segunda-Feira: Novela das 8h (A Favorita)

REDE MASSA (SBT)
Programa:
« Bom Dia & Cia



Filme_0003.wmv

MIDIA

Cinema
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CINEMA CURITIBA
Semana: 05 a 19 de outubro



MIDIA WEB
Hot Site
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MIDIA WEB
Marketing Viral

Concurso de Coreografia

« Baixar o jingle do Alucinados por Cini, disponivel no
hot site

* Preparar um coreografia

* Filmar

* Postar no Youtube e fazer inscricdo no hot site
www.alucinadosporcini.com.br

* As duas mais votadas no Youtube serédo premiados:
1° lugar: Viagem para Hopi Hari — vencedor e 1
acompanhante

2° lugar: Cesta de Produtos Cini



http://www.alucinadosporcini.com.br/

MIDIA WEB

Blog da Manu

Desenvolvimento de um blog para a personagem Manu
Interagir com a Comunidade e estar divulgando a
Campanha Alucinados por Cini, os produtos Cini, suas
curiosidades, etc.

Perfil da Manu:
« Jovem

* 15 anos

* Estudante

* Inteligente

* Ligada em acdes da sua Cidade
» Atenta a tecnologia

- Adora passeatr, ir a baladas, experimentar produtos e
estar com seus amigos e familia




MIDIA WEB

Banners em Sites

Site Hagah

Site RPC




RESPONSABILIDADE SOCIAL

Teatro nas Escolas

Atores: Larissa e Guilherme

Escolas particulares e municipais de Curitiba e Sao José
dos Pinhais

Distribuicdo de Material Grafico: FanCini

Impresso contendo: testes, artigos, crénicas, ilustracoes e
publicidade
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ENDOMARKETING

Todos nos!

Colaboradores Cini, Distribuidoras, Representantes

» Evento interno de lancamento;
» Dindmicas de grupo;
 Boletim Interno mensal.
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ser amor & primeira vista. Eles sdo pequeninos, sdo
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venda da cidade, sempre chamando a atencdo com
musica, degustagio, distribuicio de kits e muita
descontragao. Isso é que é atitude!

Para vocé que trabalha na Cini as coisas ficam ainda
melhores: Os Promotores & pontos de venda terdo

0s Alucinados por Cini sdo toys (bonecos)
Cini e tém d

paraa
‘marca: Atrevidos, Divertidos, Atuais, Inovadores, na promogso maior val ser o resultado direto 20s
Atém disso,

Para participar desta promogio basta trocar 5 (cinco)
tampinhas vermelhas mais R$4,90 (quatro e noventa) por
yy um desses simpaticos toys, nos pontos de venda
autorizados.

circulara esse jornalzinho intemo, com varias dicas de
como melhorar o rendimento no trabalho, entrevistas e
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DISTRIBUIDORES E PDV

FOLHETO REPRESENTANTE

formato: 21x29,7 cm

FRENTE




ENDOMARKETING

Camisetas




ASSESSORIA DE IMPRENSA

Contratacdo de uma nova Assessoria de Imprensa — Lide
Multimidia

Principais desenvolvimentos:

* Divulgacéo das acoes

* Promocdes culturais

« Cobertura de eventos

* Informacoes referente a produtos (lancamentos e linha atual)

Campanha Alucinados por Cini:

* Divulgacao de todas as acdoes da Campanha

« Aproximacao de jornalistas e veiculos de comunicacéo
« Evento de langcamento para jornalistas, formadores de
opinido e veiculos de comunicacao utilizados

Local: Restaurante Picanha Brava

Data: 22 de setembro



- CAMPANHA VENDEDORES




@ RUMO AO SUCESSO !



CONCURSO RUMO AO SUCESSO

OBJETIVO: INCENTIVAR AS EQUIPES DE CAMPO A SUPERAR
AS METAS EM UM PERIODO DE COM SITUAGCOES ADVERSAS DE
MERCADO.

TRABALHAR COM 0S 3R’S NECESSARIOS EM UM PROGRAMA DE
INCENTIVOS: RECOMPENSA / RECONHECIMENTO /
RELACIONAMENTO.

DURACAO: 3 MESES
(SETEMBRO/OUTUBRO/NOVEMBRO).

PUBLICO - ALVO:

EQUIPE DE VENDAS (DISTRIBUIDORES,VENDEDORES,
SUPERVISORES);



FUNCIONAMENTO

e OS CRITERIOS DE CADA EQUIPE ESTAO ATRELADOS A
PONTOS DISTRIBUIDOS MENSALMENTE PARA
DISTRIBUIDORA ( SO GANHA PREMIO MENSAL SE A
DISTRIBUIDORA ATINGIR SUA META).

e O PARTICIPANTE ACUMULA PONTOS CONFORME O
ATINGIMENTO DOS CRITERIOS SOB SUA
RESPONSABILIDADE.

OS PONTOS SAO CONVERTIDOS EM PREMIOS.

A PREMIACAAO CONSISTE DE: PREMIOS MENSAIS E UM
GRANDE PREMIO NO FINAL DO CONCURSO.



PONTOS

ATINGIMENTO DE 100 % DA META MES =
10 PONTOS.

A CADA 10 % DE CRESCIMENTO NA
META =1 PONTOS.

CASO A DISTRIBUIDORA NAO ATINJA A
META DO MES NAO HAVERA TROCA DE
PREMIOS.

OS PONTOS PODERAO SER
ACUMULADOS PARA O PROXIMO MES.



PREMIOS MENSAIS - 100% DA META
DISTRIBUIDORA CAPRARO, BECKDOM,
CARTTI e RIO VERDE

« TV 21° com DVD = 10 pontos
« TV 29 ~ =15 pontos
-+ Notebook = 20 pontos

NAO ATINGIMENTO DE 100 % NAO
TROCA NO MES, MAS ACUMULA
PARA O FINAL.




PREMIO MASTER
CAPRARO E BECKDOM

- NO FINAL DA CAMPANHA OS 3
MELHORES PONTUADOS
RECEBERAO OS PREMIOS
MASTER:

* PRIMEIRO FINAL = MOTO BIZ 100
* SEGUNDO FINAL =TV PLASMA 42
(@'7@ ‘W ERCEIRO FINAL = NOTEBOOK



